Задание и пояснения к контрольной (письменной) работе
«Основы медиапланирования»
Задание

1. Выбрать из перечня организаций конкретную коммерческую организацию и предложить ее название.

Центр по разработке гороскопов

2.
Провести анализ информационного пространства Российской Федерации.
В 1996 году в Российской Федерации была сформирована концепция создания единого информационного пространства. Постепенно выкристаллизовались два разных проблемных поля: исследователи середины 1990-х гг. подходили к понятию информационного пространства с точки зрения информатизации как создания инфраструктуры для информационного обмена между властью и населением; в более поздних публикациях роль «действующей силы», формообразующая роль в таком обмене начинает придаваться средствам массовой информации.

В данное понятие включаются базы и банки данных, все виды архивов, система депозитариев государственных информационных ресурсов. Информационные ресурсы страны являются ее национальным достоянием. Количество, качество и доступность информационных ресурсов уже сейчас во многом определяют уровень развития страны и ее статус в мировом сообществе. В целом по объему информационных ресурсов Россия уверенно занимает одно из ведущих мест в мире. Одним из важнейших показателей успешного движения страны по пути к информационному обществу является степень доступности ресурсов пользователю. Именно по этому показателю Россия отстает от развитых стран мира.

Я считаю, в последние годы отмечается излишняя политизированность информационного пространства.

Об этом говорит влияние политических структур на редакционную политику. Ни для кого не секрет, что  на телевидение и в печать не могут попасть материалы, которые могут подорвать политическую систему страны

2. На основе проведенного анализа составить медиаплан с указанием всех медиапараметров.
Рекламный канал
Таргетированная реклама в Инстаграм

Охват
5600 человек
Количество повторов – 30 

Стоимость. – 63 в день

Срок – 3 месяца

Стоимость рекламной кампании - 5670

3. Провести прогнозную оценку эффективности коммуникационной кампании, проведенной по составленному медиаплану.
Планируемое количество переходов на сайт – 3000
Планируемое количество заказа гороскопа – 1000

Возможная выручка – 400 р гороскоп *1000 = 400 000 рублей

Затраты:

Настройка – 25 000

Рекламная кампания – 5 700

Итого  30 700

Предполагаемая чистая прибыль – 369 300
